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SU MEJOR FUENTE DE INFORMACION SOBRE EL NEGOCIO BRASILENO DE CAFE. EN ESTA EDICION:
- CONSUMO MASIVO DE CAFE EN PAISES PRODUCTORES (pg. 3)

- PROCESANDO Y TOSTANDO CAFE EN PEQUENAS PLANTAS (pg. 4)

(D CAFE EN EL CORAZON DEL CARNAVAL 2023

Combinando dos pasiones brasileras, café y Carnaval, el tostador lider 3 Cora¢des ofrecid bebidas de café
helado en las cajas principales en el Desfile Oficial de Samba de Rio de Janeiro. La versatilidad de la bebida y el
aroma tipico de café impresionaran al selecto grupo de personas en las cajas. Con la presencia en diferentes
regiones a lo largo del pais, 3 CoragOes también patrocind un trio eléctrico en Recife (PE), Salvador (BA) y Jodo

Pessoa (PB) en la regién Noreste de Brasil.
Fuente: Revista Cafeicultura

(D AUMENTO DE PRECIO REDUCE CONSUMO DE CAFE EN BRASIL
De acuerdo a la Asociacion Brasilera de Tostadores de Café (ABIC), que cumplié 50 afios el 12 de marzo, el consumo de café cayd
en 1,01% y fue de 21.3 millones de sacos en 2022 debido al aumento del precio de 35,4%. Un mercado consolidado de café,
Brasil no ha experimentado una caida en el consumo desde 2013 cuando el pais consumié 20.1 millones de sacos 0 1,2% menos
que en 2012. El consumo también disminuyd en 2018 y 2019 pero debido a cambios en la metodologia para evaluar el consumo.
El volumen de café consumido en 2022 representd casi 42% del total de la produccién brasilera considerando los estimados de
CONAB. El alto precio del café verde, el cual aumentd mas de 100% en los Ultimos dos afios, explica el reajuste en el precio del
producto al consumidor. ABIC expresa que aun hay una necesidad de un reajuste adicional en el precio del producto de
alrededor de 25%. Aun no queda muy claro si tal ajuste sucederd en 2023. El consumo per capita brasilero es de 6kg de café

verde o 4,8Kg de café tostado.
Fuente: Valor Econémico

(ID SE IMPLEMENTA NUEVO ESTANDAR PARA CAFE TOSTADO EN BRASIL

Los nuevos estandares para café tostado, promulgados por el Ministerio para la Agricultura, Ganaderia y Suministro Alimentario
(MAPA), entraron en vigencia en enero 2023. Los cambios en el nuevo estandar pueden ya ser vistos por los consumidores en algunos
paquetes de café: tipo de café (Arabica o Conilon), grado de tostado, la denominacién “fuera de especificacion” (en caso de que el
producto falle en alcanzar el puntaje minimo de analisis sensorial), volumen de cafeina y extracto acuoso establecido por el nuevo
estandar. Aunque la industria del café tiene un afio y medio para ajustarse al nuevo estandar, algunas compafias estan listas para
cumplir con los nuevos requerimientos. Este ha sido el Ultimo paso en una serie de regulaciones de gobierno y voluntarias. En 1989,
la Asociacién Brasilera de Tostadores de Café (ABIC) cred el Sello de Pureza cumpliendo con una regulacién de la Agencia Nacional de
Vigilancia de la Salud (Anvisa) que limitd al 1% las impurezas naturales que vienen de la cosecha. En 2004, ABIC lanzé el Programa de
Calidad del Café que clasifica y diferencia al café en cuatro categorias basado en andlisis sensorial: gourmet, superior, tradicional y
extra-fuerte. Los nuevos estandares y los nuevos programas de certificaciéon de ABIC seran unificados para otorgar un control mas
riguroso de la calidad. ABIC continuard actuando como certificador del café tostado y, en asociacion con MAPA, expandirad el
monitoreo de mercado para frenar la practica de adulteracién y fraude de productos y presentara a los cuerpos de inspeccion los

productos que no cumplan con la legislacién. Fuente: Conexdo Safra

(ID DIGITALIZACION DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS PARA FORTALECER EL MERCADO DEL CAFE

La Agencia Brasilera para la Promocién del Pequeiio Negocio (Sebrae), la Agencia Brasilera para el Desarrollo industrial (ABDI), y la
Confederacion Nacional de Agricultura (CNA) estan unidas llevando a cabo el Proyecto de Digitalizacién de las Indicaciones
Geogrificas del Café que sera implementada en 2023, con el apoyo del Ministerio de Desarrollo, Industria, Comercio y Servicios
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(MDIC). Esta nueva herramienta facilitara el control y la trazabilidad de los cafés en regiones productoras y su relacién con el
mercado nacional e internacional asi como promocionara la calidad y origen de los cafés producidos en el pais. Esta herramienta
se convertird en la base para la digitalizacion de las Indicaciones Geograficas Brasileras para otros productos.

Fuente: CaféPoint

(D AMPLIAS DIVERGENCIAS EN ESTIMADOS DE LA PRODUCCION BRASILERA EN 2023

Hay una disparidad atipica y mayor que lo usual entre los estimados del tamafio de la produccion brasilera en 2023 luego de dos
afos de dafio severo causado por el clima. Siempre ha habido diferencias significativas entre los estimados pero este afio la
disparidad es muy alta, llegando a los 20 millones de sacos entre las cifras mas altas y mas bajas. Luego del dafio causado por las
sequias y las heladas, se espera una buena recuperacién de la cosecha con la buena cantidad de lluvia que ha estado cayendo
durante el periodo de desarrollo de la cereza. A pesar de las divergencias entre los estimados, hay un consenso de que la
produccion en 2023 serd mayor que en 2022 aunque es un ano activado de cosecha en el ciclo bienal.

Fuente: Valor Econémico

() CAFE ES PRODUCTO AGRICOLA DE MAYOR VALOR EN MINAS GERAIS

El Valor Bruto de Produccion (VBP) para la agricultura y ganaderia en Minas Gerais alcanzé un récord de RS 132,3 (USS 26,4
billones) en 2022, un aumento de 8,9% en comparacién al afio anterior. El café es el producto con el mayor Valor Bruto de
Produccion (VBP) en el estado, totalizando RS 29 billones (USS 5,6 billones) en 2022, 22% mayor en comparacién a 2021. En
volumen total, Minas Gerais represent6 11,4% del VPB nacional, colocandose en cuarto lugar entre los estados brasileros.

Fuente: Hub do Café

(ID FEMAGRI 2023 REUNE MAS DE 30.000 PRODUCTORES DE CAFE

Luego de dos afios en formato virtual, la Feria de Maquinaria, Implementos e Insumos Agricolas, FEMAGRI, de Cooxupé se
celebré en persona del 8 al 10 de Febrero. Con la presencia de 34.000 productores de café, la feria generd aproximadamente RS
212 millones (USS 41 millones) en negocios a través de 9.500 solicitudes para cotizaciones. Uno de los beneficios para los
miembros de la cooperativa Cooxupé es el sistema de trueque — el pago del equipo e insumos se hace con café —con3 a5
cuotas, una cada afio. Cooxupé tiene mas de 18.000 miembros que producen café Arabica en las regiones del Sur de Minas
Gerais, Cerrado Mineiro, Matas de Minas, y Mogiana en el Estado de S3o Paulo. 80%de las actividades de la cooperativa

corresponden a la exportacion de café verde a clientes en 50 paises.
Fuente: CaféPoint

(ID PRESENTARON A GANADORES DEL PREMIO DE CALID ERNESTO ILLY

La 322 edicidn del Premio Ernesto llly a la Calidad para el Café Espresso selecciond a los productores brasileros y regiones que
sobresalen en el mundo de lllycafé. Los tres grandes ganadores vinieron de las regiones de Minas Gerais: Chapada Diamantina,
Matas de Minas y Cerrado Mineiro. Los productores recibieron un premio en difiero y un viaje al exterior para participar en el
82 Premio Internacional Ernesto llly que retne los 27 café ganadores de 9 paises que suministran el producto a lllycafé. Esta
edicion también recibié por primera vez los Sellos de Evento Neutral y Yo Soy Cero Residuos para compensar sus emisiones de
carbdn con soporte de proyectos de agricultura regenerativa y por disponer de todo los desechos generados durante el evento
de una forma sostenible. Fuente: illy

Precios Brasileros

Principales Regiones Productoras / Puerta de Finca 28 de Febrero de 2023
Arabica Naturals (R$/ 60 kg bag) Conilon / Robusta (R$/ 60 kg bag)
Cerrado MG 1105,00 4 Colatina-ES fair average price 698,00
Mogiana 1100,00 }
South Minas 1100,00 } BM&F (US$/60kg Arabica bag) Real RS / Dolar US$

Arabica Pulped Naturals (R$/ 60 kg bag) Mar 2023

Cerrado MG 1205,00 ¢ May 2023 Source:
South Minas 1200,00 Sept 2023 www.qualicafex.com.br

COFFDENTIAL 2




P E RSP ECTIVA by Carlos H. J. Brando

CONSUMO MASIVO DE CAFE EN PAISES PRODUCTORES

Durante el evento reciente de AFCA en Ruanda, estuve complacido de atender el panel Desarrollo del Consumo Doméstico de Café en
Africa — Retos & Oportunidades, con la participaciéon de Abdullah Bagersh, Primus Kimaryo, Amir Hamza y Mbula Musau, y moderado por
Bosco Munga. Estuve muy bien impresionado de que los cuatro expertos panelistas mencionaron, en diferentes formas y desde sus
propias perspectivas de negocio, que para las condiciones de los paises productores africanos, es fundamental promover el consumo del

café en la base de la piramide de distribucion del ingreso donde, agrego, la vasta mayoria del consumo actual y potencial se ubica.

Debo también agregar que esto es valido para el consumo en todos los paises productores como ha sido repetitivamente demostrado
en el caso de Brasil y en otros paises productores que han apuntado sus esfuerzos de promocidén a la masa de los consumidores en la base
de la piramide del ingreso. Estos paises no han descuidado la promocién del consumo de café en los grupos de mayores ingresos,
incluyendo en la parte superior de la piramide, aunque la participacion de la poblacidn total en estos grupos de ingresos es relativamente
muy pequeia. La promocién mas arriba en la piramide de ingresos pone al café de moda e influencia el consumo en los segmentos

inferiores de la pirdmide asi como se indica en el dibujo abajo.
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Las notas alrededor de la piramide de ingresos explican que la promocién del consumo tiene que suceder para todos los segmentos de
ingresos. Sin embargo el consumo masivo sélo puede ser logrado con estrategias y acciones enfocadas en los segmentos inferiores de la
pirdmide. Educacion para la calidad y aumentos en el ingreso haran que los consumidores se muevan hacia arriba en la piramide con

mayores precios pagados por el café ya que la calidad del café consumido se asocia en gran medida con el ingreso.

Los paises productores de café tienen consumidores en todas las tres (o cuatro) olas del café. Asi como el dibujo arriba indica, hay una
buena asociacién entre las olas del café y segmentos de ingreso. Sin embargo, puede ser posible ofrecer café de mayor calidad a
consumidores de menor ingreso en los pueblos y caserios que producen café si los productores se juntan para procesar y tostar su propio
café y venderlo localmente. jEs interesante que el mismo proceso que funciona en el sector superior de la piramide de ingresos, con

tiendas de cafés especiales, puede trabajar en la base de la pirdmide en areas donde se produce café!
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MAQUINA DEL MES

EPinhAlense

CARMOMAQ

Exceptional Roasters

PROCESANDO Y TOSTANDO CAFE EN PEQUENAS PLANTAS

Grupos de productores de café, medianos y grandes productores
de café, cooperativas, y pequeias y medianas compaiiias pueden
hoy procesar café pergamino o cereza hasta café verde, tostarloy
venderlo a los consumidores. Pinhalense y Carmomagq ofrecen las
maquinas necesarias para cumplir con este objetivo.

La COMPACTA de Pinhalense es de facil ensamblaje e instalacion,
tiene un singular sistema de limpieza con pre-limpiadora
incorporada y una despedregadora equipada con sistema de
aspiracién, requiere poca energia eléctrica y poco espacio fisico
para su operaciéon. La COMPACTA es una eficiente trilliadora
integrada especialmente desarrollada para medianos, pequefios
lotes y micro lotes, con la ventaja de un disefo actualizado y, muy
importantemente, un sistema incorporado de limpieza de café.

Los tostadores SPECIATTO Y CALORATTO de Carmomag pueden
manejar cargas de hasta 2 kg y desde 5 a 60kg respectivamente.

Mientras que el SPECIATTO entrega precision y calidad en el
tostado que lo hacen ideal para pequeiias tostadurias en regiones

COMPACTA

productoras, cafeteriasy micro-tostadurias, el CALORATTO puede ser usado para tostar lotes mayores de

café en pequeiias plantas y cafeterias. Ambos tostadores combinan alta tecnologia, precision y eficiencia

térmica.

SPECIATTO

CALORATTO

Mas informaciones acerca de COMPACTA en https://bit.ly/3JenkWi and SPECIATTO and CALORATTO at https://bit.ly/3xYwtW.

CO)FHDEN-HAL Mas informacidn acerca de las maquinas Pinhalense en www.pinhalense.com.br and www.carmomag.com.br/en 4
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