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SU MEJOR FUENTE DE INFORMACION SOBRE EL NEGOCIO BRASILENO DE CAFE. EN ESTA EDICION:
- PROMOVIENDO EL CONSUMO COMO REMEDIO PARA LOS BAJOS PRECIOS DEL CAFE Y LA DECAYENTE

SOSTENIBILIDAD... REVISITADO (pag. 3)

- NUEVO SISTEMA DE CONTROL DE SECADO PINHALENSE CON TRES PUNTOS DE MEDICION DE
TEMPERATURA (pag. 4)

(D JoYAS Y OBJETOS DECORATIVOS CON DESECHOS DE CAFE

Una disefiadora brasilera ha estado creando accesorios conocidos como bio joyas y también objetos decorativos que sosteniblemente
redsan los desechos de café molido generados por las cafeterias. Se le agregan resinas vegetales a los desechos para convertirse en
zarcillos, gargantillas, brazaletes, bandejas, ollas, y hasta material de revestimiento de paredes en un proceso en frio, que no requiere
uso de energia. El trabajo artesanal recoge 15kg de desechos de café cada semana y los transforma en 50 piezas que son vendidas

en-linea y en tiendas en Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Campinas y Ribeirdo Preto.
Fuente: ABIC

() COSECHA RECORD NO DEJA STOCK

Aunque Brasil registré una cosecha récord in 2018, las exportaciones y la demanda doméstica también han sido altas. Con las
exportaciones estimadas en 38 a 40 millones de sacos en el ciclo 2018/2019 (julio a junio) y el consumo absorbiendo 22 millones de
sacos, no habra mucho café disponible en breve. La participacién actual de Brasil en el mercado global de café es de 35%, de acuerdo

a la Asociacion Brasilera de Exportadores de Café (Cecafé).
Fuentes: CaféPoint y Folha de S3o Paulo

(ID EN 5 ANOS BRASIL EXPORTA EQUIVALENTE A PRODUCCION MUNDIAL
Las exportaciones brasileras de café alcanzaron 174,25 millones de sacos y generaron un ingreso total de US$ 28,62 billones en los
ultimos cinco afios, 2014 a 2018. Las exportaciones de 2017 totalizaron 31 millones de sacos con un ingreso de USS 5,25 billones,

mientras que 35,6 millones de sacos fueron exportados en 2018, 15%

mas pero con un menor (casi igual) ingreso de USS 5,15 billones. A m (USEOBT:.\I!.ON)
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productos forestales y café. TOTAL 174,25 28,62

Fuente: Embrapa Café

() SISTEMAS DE IRRIGACION DISPONIBLES PARA PEQUENOS PRODUCTORES

Una presentacion en FENICAFE, Feria Nacional de Irrigacidn de Café, que se celebré del 19 al 21 de Marzo en Araguari, Minas Gerais,
mostré como productores pequefios y de mediano tamafio pueden adoptar sistemas de ferti-irrigacion para aumentar la
productividad y bajar los costos de produccidn. En general, un productor tradicional de café puede cosechar de 30 a 40 sacos por
hectarea en Brasil, mientras que con un paquete tecnoldgico incluyendo irrigacion puede cosechar hasta 120 sacos/ha. Se requiere

tecnologia para hacer que los pequefios productores sean rentables y la irrigacion es una forma de lograrlo.
Fuente: Fenicafé

COFFIDENTIAL  Nameros 1 - 140 de Coffidential pueden ser leidos en www.peamarketing.com.br




E;}M COFFEE NEWSLETTER Afio 12 - Nr. 141 - 05 de Abril, 2019 _

(D EMBRAPA RONDONIA PRESENTA NUEVOS CULTIVARES HIBRIDOS

Diez nuevos cultivares hibridos clonales de café desarrollados por Embrapa Ronddnia para la region

Amazédnica, que resultaron del cultivo de plantas de los grupos Robusta y Conilon, seran
presentados a los productores de café, propietarios de viveros y técnicos, en abril. La meta es unir
fuerzas de investigacion, extensidn rural, gobierno estatal y productores para desarrollar ain mas
el café en la regién y aumentar la produccidn sostenible. Los nuevos clones hibridos son adaptados

a las condiciones de la cuenca del Amazonas y presentan alta productividad — mas de 100 sacos/ha

—y son resistentes a la Roya.
Fuente: Embrapa

(DPREVENCION CONTRA NEMATODOS EN PRODUCCION DE PLANTULAS DE CAFE EN RONDONIA

La Agencia de Agricultura, Silvicultura, y Proteccidn Sanitaria de Ganaderia de Rondonia ha implementado un programa de prevencion para
controlar la diseminacion de los nematodos (Meloidogyne spp.) via plantulas de café. Efectos positivos tales como mejoramientos en la
estructura fisica y en las practicas culturales adoptadas por los productores de plantulas, ya han sido observados. Mientras que
aproximadamente 5% de las plantulas de café no estuvieron aptas para su comercializacion debido a la contaminacidn por nematodos en

2017, ese numero cayod a 1% en 2018, una clara indicacidn de los beneficios del programa.
Fuente: Noticias Agricolas

(ID CADENA BRASILERA DE TIENDAS INVERTIRA EN OPERACION DE TOSTADO

Santo Grado, una cadena brasilera de cafés especiales, invertird RS 1 millén (US$ 265.000) en una planta de tostado en las afueras de la
ciudad de S3o Paulo. La idea es suministrar el producto tostado a sus ocho tiendas y también tostar para otros clientes. La operacion tendra
la capacidad para procesar 20 toneladas de café al mes, de las cuales 6 toneladas irdn a la cadena misma. Santo Grao subcontraté el

tostado hasta ahora; su expectativa es mejorar la ya alta calidad del café que sirve contando con su propia operacion de tostado.

Fuente: Valor

(ID GCP BRASIL PRESENTA LOGROS Y PLANES EN SEMINARIO DE SOSTENIBILIDAD OIC-GCP EN NAIROBI

Marcos Matos de Cecafé expuso la Iniciativa de Miembros brasilera de la Plataforma Global del Café sobre el uso Responsable de
Agroquimicos, y el consultor Aguinaldo Lima de ABDI reportd sobre el singular plan para crear la primera Indicacion Geografica Sostenible

que usara el Curriculo Brasilero de Sostenibilidad del Café de GCP.
Fuente: CeCafé

GD PROMOCION DE CONSUMO DE CAFE PARA SUPERAR CRISIS

Hubo una propuesta en el previamente mencionado evento de FENICAFE para establecer una estrategia enfocada en la promocién del
consumo en asociacidn con otros paises productores para contrarrestar los actuales precios bajos del café. La promocién del consumo
deberia ser la forma de movilizarse porque los excedentes de suministro son ciclicos y las soluciones milagrosas no funcionan. La crisis de
precios también fue un tema importante en las reuniones de la OIC en Nairobi, donde las delegaciones de los paises
exportadores/productores enfatizaron la importancia fundamental de la promocién del consumo doméstico para contrarrestar los bajos
precios. El Foro Mundial de Productores de Café, a celebrarse en Campinas, Brasil en julio, ha escogido la promocion del consumo como el

tema de uno de sus tres principales paneles.
Fuentes: ABICy CNC

Precios Brasileros

Arabicas Naturales (R$/sacos de 60 kg) Conilon / Robusta (R$/sacos de 60 kg)

Cerrado MG 380,00 4 Colatina-ES calidad mediana 296,00 =
Mogiana 375,00

Arabicas Semi-lavados (R$/sacos de 60 kg) Mar 2019 115,00 { || 29 Mar 2019 3,92 ¢
Cerrado MG 395,00 ¢ Sep 2019 117,70 §

Sur de Minas 390,00 { Dic 2019 120,90 §
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P E RS P ECTIVA por Carlos H. J. Brando

PROMOVIENDO EL CONSUMO COMO REMEDIO PARA LOS BAJOS PRECIOS DEL CAFE
Y LA DECAYENTE SOSTENIBILIDAD... REVISITADO

La promocion del consumo como un antidoto para los actuales bajos precios del café, con énfasis en el potencial de crecimiento en
China e India, fue a menudo mencionada en las recientes reuniones de la OIC sostenidas en Nairobi. EIl Comité de Promocion y
Desarrollo de Mercado de la OIC recomendd que la organizacidon deberia actualizar su Guia para Promover el Consumo de Café en
Paises Productores, originalmente creada en 2004.

Como lo presenté al Comité, ha llegado el momento de actualizar la Guia para incorporar experiencias de programas y acciones que

Iﬂ

lo usaron; para dar cuenta de los cambios en el “ambiente” — mundo digital, mercado de café, preparacién del café y demografia —; y
para beneficiarse de otras tendencias y oportunidades, por ejemplo, los factores detrds del crecimiento en paises que no tienen
programas para promocionar el consumo, y el posible uso de la sostenibilidad para estimular el consumo. Tan larga como esta lista

puede ser, merece mucha consideracion.

¢Es la sostenibilidad un argumento valido a ser explorado para promover el consumo de café? Mientras que la sostenibilidad a
menudo se aborda desde su perspectiva negativa de no estar contemplada en la produccidn en algunas areas, quiero tener una vision
positiva y argumentar que el mundo se pudiera mejorar si se consumiera mas café. Cuanto mas café se consume, mayor la
oportunidad de que el precio pagado por el consumidor ayude al productor y a los trabajadores detras de las 12 millones de fincas de
café en el mundo a producir mas sosteniblemente, econdmicamente, social y ambientalmente. ¢ Resulta esto muy dificil?

éPueden, las mismas exitosas coaliciones pre-competitivas de la industria que estuvieron detrds de los programas exitosos para
promover el consumo del café en paises productores como Brasil, Colombia y otros, ser usadas en mercados tradicionales,
consolidados como Europa, donde tasas de crecimiento del consumo son las menores de cualquier regidn? ¢Es esto alcanzable?
¢Cudles son las precondiciones para hacer esto? Los esfuerzos precompetitivos de estas coaliciones pueden ser criticos para apoyar
ideas promocionales, tales como los beneficios de la sostenibilidad en areas productoras de café o los impactos positivos del consumo
de café sobre la salud y el bienestar.

Volviendo a los paises productores. ¢Es el papel de los productores y sus asociaciones iniciar programas, o esto deberia ser hecho por
la cadena de suministro como un todo, con la industria y los minoristas al frente, como propuesto por la Guia de la OIC? Tan
importante como es que la industria lidere los esfuerzos en los paises productores, esto es mucho mds crucial atin en China e inclusive
en India, donde el tamafio del consumo potencial puede bien extrapolar la produccidon local. Asi mismo, los esfuerzos no deberian
estar restringidos a estos paises, sino incluir otras dreas como Africa, donde una poblacién joven y en rapido crecimiento ligada a un
bajo consumo per capita apunta hacia un gran potencial de crecimiento.

En dltimo lugar, pero no de menor importancia, es crucial entender en cudl

ola u olas de café se encuentra un pais y cudles ingresos disponibles estan a

la orden para sintonizar adecuadamente los programas de promocion a las

expectativas del consumidor, asi como la disponibilidad para pagar, a fin de

gue estas iniciativas no fracasen por completo o no alcancen los resultados )
que pudieran lograrse.

A pesar de lo dificil que pueden ser los desafios, existe suficiente
evidencia a escala real para justificar enfrentarlos. Estos son los
casos de Brasil, cuya exitosa experiencia motivo la preparacion
de la Guia de la OIC en primer lugar; Colombia, cuyo uso
ejemplar de la Guia demostré que funciona; y Estados Unidos e
Indonesia, donde el consumo recientemente ha aumentado de
forma considerable sin programas de promocién. Las
estrategias para crecimiento sin programas deberian también
estar incluidas en la Guia actualizada de la OIC.
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MAQUINA DEL MES ePinhalense

NUEVO SISTEMA DE CONTROL DE SECADO PINHALENSE
CON TRES PUNTOS DE MEDICION DE TEMPERATURA

- Simulacion de condiciones de secado al sol en un VEALO TRABAJANDO
ambiente controlado EN EL STAND DE PINHALENSE NR. 770
- Control automatico de temperatura en la masa de café EN LA SCA
® menor oscilacion de temperatura x .
e curvas de temperatura personalizadas é%p"“:
INA

- Mejor control de la calidad del café

- Menor tiempo de secado

- Menor consumo de combustible

TEMPERATURA
OPTIMA DE \
SECADO V X ; ?

TIEMPO
I CONTROL MANUAL [l COMPETIDORES [l PINHALENSE

TEMP

EPinhalense

GO EEDENIAN Mas informacién acerca de las maquinas Pinhalense en www.pinhalense.com.br
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